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DONA MOCINHA

MERCADO DE FRANQUIAS NO BRASIL

DESEMPENHO 2018

Faturamento
e R$ 174,843 bilhoes
e +71%

Numero de Unidades

¢ 153.704
e +529%

Numero de Redes
e 2.877
e +11%

Meédia de Unidades por rede

* 53,4
e +3.9%

Empregos
e 1.299.145
e +8,8%




DONA MOCINHA

Faturamento
e +8Sa10%

Empregos

o +1

_|_

Unidades

® O
+5a6% Redes

o +1

Expectativas positivas dos franqueadores para 2019




DONA MOCINHA

MERCADO DE CALCADOS NO BRASIL

DESEMPENHO 2018/2019

O mercado brasileiro de calcados esta em um momento de recuperacao da crise
economica. O varejo de calcados, tecidos e vestuario fechou o ano de 2018 com
baixa de 1,6%, segundo dados do IBGE. A expectativa é de uma recuperacao

ogradual para 2019, segundo informa a Associacao Brasileira das Industrias de
Calcados (Abicalcados).

Ainda de acordo com a Abicalcados, em 2019 ja foram comercializados 26
milhoes de pares de calcados no exterior, gerando uma receita de 183,7 milhoes
de dolares. A alta foi de 26% no volume de pares e de 16% em receitas.

Apesar do momento complicado vivido pelo mercado calcadista no ano
passado, o setor de franquias de moda encerrou 2018 com saldo positivo. Dados
da Associacao Brasileira de Franchising (ABF) apontam para um crescimento
de 4,9% em faturamento para as franquias do setor, que movimentaram mais de
22,9 bilhoes de reais no ano passado.

Além da alta no faturamento, as franquias de moda também cresceram em
numero de unidades. De acordo com a ABF, o aumento das unidades de
franquias do segmento foi de 7,6% - o segundo melhor desempenho entre os
setores do franchising, ficando atras apenas das franquias de turismo ( com
crescimento de 8,1%)
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®
JUNA MOGINRA

CONCEITO

E uma marca que nasceu para homenagear uma mulher que inspira elegancia e

conflanca.

Seu design é atual e inspirado nas tendéncias da moda internacional, seu produto
e de qualidade e seu preco é acessivel.

ADONA MOCINHAN €umaempresafamiliar, criada e administrada por quem ama
o que faz, e que cuida com carinho de seus produtos e clientes.



®
JUNA MUOGINRA

HISTORIA

A marca DONA MOCINHA, foi elaborada com muita dedicacao, amor e afinco,

para homenagear uma pessoa especial, " Sebastiana Henrique', mulher
empreendedora, que por longas quatro décadas se dedicou ao comercio
varejista de calcados, sendo a pioneira na regiao Nordeste. Como mulher a,
frente de seu tempo, fol uma desbravadora sem limites.

A primeira colecao da marca chegou ao mercado em setembro de 2018. Sendo

comercializada primeiramente na cidade berco de DONA MOCINHA em
Monteiro-PB.

Em 2019 a DONA
MOCINHA ganha o brasil

e comeca a sua expansao

01. ACRE
08. RONDONIA
01. AMAZONIA
02. MATO GROSSO
01. GOTIANIA

01. PARAIBA

01. CEARA

nacional.

DONA MOCINHA tem fabricacao propria, um produto 100% nacional,
fortalecendo a economia e gerando empregos em nosso pais.



DONA MOCINHA

MISSAO, VISAO E VALORES

MISSAO

Transformar vidas.

VISAO
SYPL Visio
\ V 4
@ Ser reconhecida como uma marca de bom
gosto e qualidade, estando presente em

todo territorio nacional até 2025

VALORLES

Transparencia
Amor

Tradicao
Prosperidade
Exceléncia



DONA MOCINHA

LINHA DE CONFORTO

Sapatos baixos
Sapatilhas

Tenis

LINHA DE SALTOS

Sandalias altas
Anabela

LINHA DE FESTA

LINHA DE BOLSAS
ACESSORIOS

lencos

Chapéus
Oculos
CIintos




FRANQUIA

DONA MOCINHA

A DONA MOCINHA é uma franquia de calcados e acessorios femininos que
gera prosperidade e transforma vidas.

@
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DONA MOCINHA
by futianalaszot
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FRANQUIA

DONA MOCINHA

MODELOS ADOTADOS

LOJA DE RUA

Modelo de franquia ideal para unidades de rua em pontos com cerca de
70 m* e, preferencialmente, tres vagas de garagem. Deve ser instalada em
locais de grande fluxo de pessoas e automoveis

MALL OU SHOPPING

Modelo de franquia ideal para malls ou shoppings, deve ser instalado em

pontos com cerca de 40 m?, atentar para 0s custos de ocupacao que nao
deve ultrapassar 15% do faturamento estimado.




FRANQUIA

DONA MOCINHA

INVESTIMENTOS NECESSARIOS

TIPO >>>

LOJA DE RUA SHOPPING OU MALL

TAXA DE FRANQUIA R$ 25.000,00 RS 25.000,00

INSTALACOES R$ 116.050,00 R$ 96.150,00

CAPITAL DE GIRO RS 115.878,86 R$ 199.312,30

TOTAL DE INVESTIMENTO RS 256.928,86 R$ 320.462,30

TAXAS SISTEMAS DE FRANQUIA

TAXA DE ROYALTIES

MARKETING




FRANQUIA

DONA MOCINHA

ESTIMATIVA DE FATURAMENTO DAS UNIDADES

FATURAMENTO MENSAL
R$ 100.800,00 R$ 161.280,00
R$ 110.880,00 R$ 177.408,00
RS 121.968,00 RS$ 195.148,80
RS 128.066,40 R$ 204.906,24
R$ 134.469,72 RS$ 215.151,55
FATURAMENTO ANUAL
CRESCIMENTO %
R$ 1.209.600,00 RS 1.935.360,00
R$ 1.330.560,00 R$ 2.128.896,00
R$ 1.463.616,00 R$ 2.341.785,60
R$ 1.536.796,80 R$ 2.458.874,88
RS 1.615.636.64 RS 2.551.515,62




FRANQUIA

DONA MOCINHA

ESTIMATIVA DE LUCRO

% LUCRO SIMPLES NACIONAL

LUCRO ANUAL
RS 24651676 RS 359.167.25
R$ 278.916,36 R$ 404.063,34
RS 314.737,42 R$ 453.713,01
RS 535.564.00 RS 455.585.52
RS 35745191 RS 515.64126
LUCRO MENSAL
RS 20.565.06 RS 20.950.61
RS 23.243,03 RS 33.671,95
RS 26.225.12 RS 57.509.42
RS 27.965.67 RS 4044575
RS 20.755.99 RS 45.22010



FRANQUIA

DONA MOCINHA

ESTIMATIVA DE RETORNO DO INVESTIMENTO

TIPO >>> LOJA DE RUA SHOPPING OU MALL
BREAK EVEN

PAYBACK



REDES SOCIAIS

88  22,3mil 1.140

Publicagcoes Seguidores Seguindo

Dona Mocinha

f\ Estilo, Sapatos & Acessérios g

-»E Vendas whats: (69) 99239-3692

W Enviamos para todo Brasil
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FRANQUIA

DONA MOCINHA

PROJETO ARQUITETONICO

DONA MOCIN

e




JONA MOCINHA

DIFERENCIAIS

e Empresa familiar, baseada em 40 anos de experiéncia no comercio varejista de
calcados femininos

e administrado por um design que ama o que faz, e que carrega o peso de uma tradicao
familiar

e Menor payback da categoria

e Menor royalties da categoria

e Unico modelo de negdcio focado na categoria de calcados femininos

e Projeto arquitetonico exclusivo

e Acompanhamento daimplantacao e inauguracao

e Colecoes exclusivas

e Politica comercial diferenciada

INVESTIMENTO

Taxa de Franquia: R$ 25.000,00
Obras e Instalacoes

- Custos com fornecedores homologados: a partir R$ 2.200m?
Estoque inicial: a partir de R$ 90.000

Investimento Total: a partir de R$ 256.000

Taxa de Royalties: 14% sobre a compra

Taxa de Marketing: 2%

Previsao meédia de Retorno: 24 meses

Area de instalacdo: de 35m? a 50m?

Faturamento Médio mensal: R$ 120.000

PARA CONHECER MALIS:
instagram.com/donamocinhaoficial
& www.donamocinhaoficial.com.br

(Q (69) 9 9239-3692



JONA MOCINHA

SUPORTE PRE - INAUGURACAO

e Apoio na escolha e negociacao do ponto comercial

e Apoio na abertura e estruturacao da empresa

e Projeto arquitetonico

e Negociacao com fornecedores

e Suporte aimplantacao da unidade

e Manuais operacionais e de gestao

e Treinamento de franqueado e equipe

e Software de gestao

e Central de compras

e Campanha de inauguracao da nova unidade (online e offline)

SUPORTE POS - INAUGURACAO

e Assessoria de marketing e acompanhamento das acoes regionais

e Suporte continuo a gestao e operacao

e Desenvolvimento de novos fornecedores e produtos

e Marketing institucional online ( site, redes sociais, Google) e ofi-line (
cartoes de visita, flyer/folder, papel timbrado, uniforme, brindes),
embalagens

e Troca de experiencias com arede

e Treinamento de reciclagem da equipe

e ApoIlo técnico

e Apoio juridico

e Consultoria de campo



FRANQUIA

DONA MOCINHA

VANTAGENS

e Os produtos nao pereciveis

e Boamardem de lucro
e Facilidade de operacao, ja que possui um
numero reduzido de funcionarios

e Tradicao familiar de operacao de negdcio
e Numero reduzido de concorrentes, se

| |
|
g
o -"-l._I

comparando a outros segmentos

e Produtos atemporais e fashion :
shoppings, ja que as marcas mais - m

conhecidas ja estao presentes nos

principais shoppings do Brasil
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FRANQUIA

DONA MOCINHA

ETAPAS DO PROCESSO

1.Reuniao de apresentacao

do sistema de franquia
e analise de pertil
o interessado

3. Assinatura do
contrato de Franquia

5. Escolha de ponto
comercial

7. Reforma de unidade

9. Montagem da unidade

11. Inicio das atividades

2. Entrega de
documentacao
Juridica para analise

4. Busca de ponto
comercial

6. Projeto Arquitetonico

8. Treinamento de
Franqueado e equipe

10. Inauguracao da nova

unidade

12. Acompanhamento
das atividades do
Franqueado






